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AD PEOPLE/3

[ uomo che

fa le pulct al Web

Michael Bruno, il fondatore di 1stdibs.com,
il sito che ha trasferito su Internet
il concetto di mercatino dell’antiquariato

ome ¢ nata l'idea di 1stdibs.com?
Alla fine degli anni "90 ero agente immobi-
liare di Sotheby's a San Francisco. Il boom di
Internet era appena iniziato e avevo molti giovani
clienti in quell’ambito, con improvvise, enormi di-
sponibilita finanziarie e con un problema...
Quale?
Erano pront a comprare case a prezzi altissimi, ma
non riuscivano a visualizzarle arredate.
E allora?
Mi sono detto: perché non pen-
sare al Web come a una vetrina
di mobili e oggetti unici di al-
tissima qualita destinati a que-
sta nuova utenza? Non sapendo
bene come iniziare — ero digiu-
no in materia —, ho pensato che
] comprare un dominio fosse il
primo passo necessario.
E il secondo?
Decidere che non potevo pitt te-
nere “i piedi in due scarpe”. Cosi

I. Un pulisciscarpe ho dato addio al real estate, e mi
in ghisa di epoca vittoriana, sono diretto a Parigi in cerca di
proposto da Mallett, ispirazione.

uno dei dedlers presenti

, , Una scelta quantomeno stra-
sul sito | stdibs.com

3. Un orologio della serie vugante....\ . .
“Dragon’” di Alain Eppure si é rivelata quella giusta.
Silberstein, Francia, 2000 Perché un giorno, gironzolando
circa. Proposto con un’amica al mercato di Cli-
da Matthew Bain Inc. gnancourt, ho avuto un'illumi-

Californiano, quarantenne, Michael Bruno

¢ il visionario fondatore e C.E.O. di Istdibs.com,

un sito che da 10 anni propone il meglio del mercato
antiquario e del XX secolo, insieme a capi vintage, gioielli
e arte. Un portale di offerte internazionali, un universo
di unicita ed eccellenza cui si & recentemente affiancato
ShopAD.net, dedicato alle ultime novita del design

e lanciato in partnership con Architectural Digest Usa.
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nazione: mettere “le pulci” sul Web. Ho preso un pro-
grammatore francese, ho scelto e catalogato la merce e
piazzato circa 800 pezzi on-line. Il New York Times scris-
se subito un articolo e altri ne seguirono. Il progetto
aveva subito generato un certo interesse.

Lostacolo pin grande che ha incontrato?
Convincere gli antiquari a sposare la nostra idea:
allora gli affari li facevano vis-d-vis o col fax.

Lei ha lanciato 1stdibs.com nel 2001, qualche
mese prima dell’11 settembre...

E sa cosa le dico? Che quella tragedia ha fatto pa-
ralizzare il business per due settimane: poi, d"im-
provviso, abbiamo ricevuto 50 offerte in una notte.
Nei mesi seguenti i risultati sono stati fenomenali.
Nessuno sapeva quando si sarebbe ricominciato a
viaggiare e i decorators avevano scoperto un sito
che offriva loro la possibilita di acquistare il me-
glio senza muoversi da casa.
1stdibs.com é solo per addetti ai lavori?

All'inizio si, oral’accesso e aperto a tutti. Non solo: i

venditori hanno postato le loro informazioni, quin-

di sono contattabili direttamente. E si puo persino
discutere con loro sul prezzo della merce.

Come siete cresciuti in questi anni?
Ci siamo aperti al mercato americano, e sele-
zionato eccellenti dealers partendo dagli Ham-
ptons e inglobando via via New York, Atlan-
ta, New Orleans, Los Angeles, San Francisco,
Chicago e Miami. Abbiamo quindi aggiunto
il Canada e Londra, una piazza europea
diimportanza strategica, pitt un paio di
sezioni che propongono moda vintage
e gioielleria antiquaria.
New entry recenti?

Lofferta parigina si e estesa anche ai
negozi di antichita e modernariato e
dallo scorso settembre abbiamo inau-
gurato una “finestra” dedicata all’ar-
te. In quest’ultimo caso siamo partiti,
come sempre, da una citta, abbiamo
scelto New York, con circa 30 galleri-

sti, e contiamo di espanderci presto a
Miami e nella West Coast.

o Si chiama |stdibs (www.|stdibs.com),
ovvero “prime scelte”, il sito di Michael
Lonzon Bruno, che senza tema di smentita ha scritto
in cima alla pagina Web “le piti belle cose sulfa
terra”. Un sito che & una miniera di oggetti
e di opere d'arte, suddivisi nelle sezioni
“Mobili e illuminazione”, “Arte”, “Gioielli e
orologi”, “Moda” e “Ricerche speciali”. A cio
si aggiunge una sezione di approfondimenti
e di interviste a designer, architetti e trend
setter che raccontano le mode in anteprima.

2. Poltrona rivestita in velluto,
realizzata in Italia nel 1955,
Proposta da Donzelia. Nel sito
lanciato da Michael Bruno
ci sono 130.000 oggetti, con
un continuo ricambio.

Hua intenzione di “coprire” anche I'ltalia?
E il mio obbiettivo nellimminente futuro. La prima
piazza sara di sicuro Milano, che offre un’ottima se-
lezione sia di pezzi antichi che di design del XX se-
colo. Per noi & una combinazione vincente.

Quanti utenti ha 1stdibs.com?
Oggi su una base mensile siamo vicini ai 900 mila.

E quanti oggetti si possono trovare?
130.000. E ogni settimana lanciamo circa 2.400 nuo-
vi oggetti.

Parliamo di prezzi...
Da 500 dollari a oltre il milione. La scelta & davve-
10 vastissima. 3

Circa due anni fa lei ha ideato un altro
portale, ShopAD.net in partnership con
Architectural Digest Usa. Perché?
Sentivo il bisogno di creare un’ulterio-
re fonte con gli ultimissimi prodotti
di design. Anche qui il meglio — dai
mobili ai tessuti, dalle lampade
alle piastrelle —, ma realizzato
in serie, a differenza di 1st-
dibs.com che presenta solo
pezzi unici. E non potevo
non lavorare con Architec-
tural Digest: & la rivista pitl
influente del settore. [

—Grazia d’Annunzio



